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Verkefnið  er  forverkefni  um  tilraunaveiðar  og  vinnslu  á  krabba  við 
Suðvesturland. Tilraunaveiðar skiluðu aukinni þekkingu/reynslu á veiðum 
á  kröbbum  við  strendur  Íslands.  Þeir  krabbar  sem  veiddust  voru 
grjótkrabbi,  bogkrabbi  og  trjónukrabbi.  Unnið  var  að  tillögum  að 
verklags‐ og gæðareglum/leiðbeiningum fyrir krabbaveiðar á Íslandi.  

Þróaðir  voru  verkunarferlar  varðandi  aflífun  á  kröbbum.  Einnig  voru 
vörur  úr  öðrum  vinnsluferlum  kynntar  eins  og  t.d.  heilfrystur  krabbi, 
soðinn  og    frystur  í  heilu,  einnig  hlutaður  (cluster)  og  frystur  eða 
hlutaður, soðinn og frystur. 

Tilraunamarkaðssetning á krabba á Íslandi tókst vel og betur en gert var 
ráð fyrir í upphafi verkefnisins. 

Lykilorð á íslensku:  Krabbi, veiðar, vinnsla, markaðssetning 

Summary in English: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

This  was  a  preliminary  study  on  catching  and  processing  of  crab  in 
Southwest Iceland. Knowledge and experience on how, where and when 
to catch crab was gained. The crabs that were caught were Atlantic rock 
crab,  common  shore  crab  and  common  spider  crab.  The  first 
recommendations  on  procedures  and  quality  guidelines  for  catching 
crab were issued.  

Processes  for  killing  crab were  adapted  from  other  countries  and  the 
products  were  developed  e.g.  frozen  whole  crab,  boiled  and  frozen 
whole  crab,  portioned  (cluster)  and  frozen  or    portioned,  boiled  and 
frozen. 

The preliminary marketing of  the crabs  in  Iceland was more  successful 
than expected.  
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